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DIVENTA PARTE DEL NOSTRO SUCCESSO

Chi siamo

Pink Fit € la linea nutrizionale di casa ProAction nata con una missione chiara: supportare il benessere e la forma fisica fem-
minile attraverso soluzioni nutrizionali su misura, pratiche ed efficaci. Pink Fit € un brand unico nel suo genere perché unisceiil
meglio del food proteico e della nutraceutica per accompagnare ogni donna nel raggiungimento dei propri obiettivi di salute,
energia e bellezza. Progettati pensando alle esigenze specifiche del corpo femminile, i prodotti Pink Fit sono frutto di ricerca
scientifica, ingredienti selezionati e una profonda attenzione al gusto e alla qualita. Un alleato quotidiano per donne forti,
determinate e consapevoli del proprio valore.
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VANTAGGI DISTINTIVI DI PINK FIT

Pink Fit si distingue per un impegno concreto sul fronte delle intolleranze alimentari
e delle scelte salutistiche

SMA UGy,

PINK FIT



2.

oooo
0000 FORMULE DI QUALITA
0000 SENZA COMPROMESSI
oooo Team scientifico specializzato
plEEEE]g ; _
AZIENDA ITALIANA v
Dallo sviluppo del Y -'
prodotto alla spedizione : -
. ASSORTIMENTO
- s e e . .COMPLETO
- soe°*°*’ .°°o.. . * = Food Proteico
o o * S Keto e Nutraceutica

7 PINK FIT -

Nutrizione e Benessere

PINK FIT



COMUNICAZIONE DEL BRAND IN STORE

Pink Fit ha adottato il concetto di PUNTO VENDITA POINT per incentivare il sell-out
e caratterizzare corner dedicati al benessere e nutrizione della Donna.

MAGGIORE VISIBILITA
Una collocazione strategi-
ca aumenta l'attenzione el
riconoscimento immediato

INCREMENTO
DEL SELL-OUT
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LA NOSTRA FORZA

SUPPORTO PER IL PUNTO VENDITA CON
PROFESSIONISTE DEL SETTORE

INCREMENTO DELLA FIDELIZZAZIONE
Offrire un servizio di consulenza personalizzata trasfor-
ma il punto vendita in un punto di riferimento non solo
per 'acquisto di prodotti, ma anche per il supporto alla
salute e al benessere.

DIFFERENZIAZIONE DALLA CONCORRENZA
La presenza di un’ esperta Pink Fit permette di propor-
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® (©) pinkfit.official
Pink Fit di ProAction s.r.l.
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Via E. Bernardi, 5 - 35020 Masera di Padova (PD) - ITALY+39 0498961810 - Email: info@pinkfit.com




